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[Smérmice o klamavé a srovnavaci reklamé (2006/114)

CO JE CILEM TETO SMERNICE?

Chrani obchodniky proti klamavé reklamé jinych podniku (tj. B2B), ktera je povazovana za nekalou obchodni praktiku. V tomto kontextu také stanovuje
podminky, za nichz je dovolena srovnavaci reklama.

KLICOVE BODY

Klamava reklama

Reklama, ktera klame nebo pravdépodobné mlze klamat osoby, kterym je uréena, se zakazuje. Jeji klamavy charakter totiz mize ovlivnit ekonomické

chovani spotrebitel(l a obchodnik nebo poskodit jiného soutézitele.

Klamavy charakter reklamy se posuzuje podle fady kritérii:

vlastnosti zboZi nebo sluzeb (dostupnost, sloZzeni, charakter, vyrobni postup, plivod atd.), oéekavanych vysledkd pouziti nebo vysledkl zkousek
provedenych na zboZi nebo sluzbach;

ceny nebo zplsobu, jakym je cena vypocétena;

podminek dodavani zbozi a poskytovani sluzeb;

podstaty, charakteristickych rys(i a prav zadavatele reklamy (totoZnost a majetek, zplsobilost a prava primyslového a dusevniho vlastnictvi atd.).
Srovnavaci reklama

Srovnavaci reklama vyslovné nebo nepfimo oznacuje soutéZitele nebo zbozi i sluzby nabizené soutézitelem.

Reklama tohoto typu je dovolena pouze tehdy, pokud neni klamava. Pak muze byt opravnénym prostfedkem k informovani spotfebitele v jeho zajmu. Takova
reklama zejména:

musi srovnavat zboZi nebo sluzby, jez slouzi stejnym potfebam nebo jsou zamysleny pro stejny tcel;

u produktl s oznac¢enim puvodu se vzdy musi odvolavat na produkty se stejnym oznacenim;

musi objektivné srovnavat jeden nebo vice zakladnich, dllezitych, ovéfitelnych a charakteristickych ryst tohoto zboZi nebo téchto sluzeb, mezi nimiz muze
byt i cena;

nesmi vést k zaméné mezi obchodniky, nesmi znevazovat ¢i napodobovat konkurenéni ochrannou znamku nebo obchodni firmu a nesmi z nich protipravné
tézit.

Opravny prostfedek

Zemé Evropské unie (EU) musi zajistit, aby osoby nebo organizace, které maji opravnény zajem na potirani klamavé reklamy, mohly podat Zalobu ohledné
takové reklamy nebo napadly takovou reklamu u spravniho organu.

Soudy nebo spravni organy zemi EU tak maji pravomoc:

nafidit zastaveni klamavé reklamy i bez dlikazu prokazujiciho skute¢nou ztratu ¢i $kodu nebo umysl ¢i nedbalost na strané zadavatele reklamy; nebo
zakéazat klamavou reklamu, ktera dosud nebyla uvefejnéna.

ODKDY SE SMERNICE POUZIJE?

PouZiva se od 12. prosince 2007. Tato smérnice kodifikuje a rui smémici 84/450/EHS , kterou zem& EU musely zaclenit do vnitrostatniho prava do 1. fijna
1986.

KONTEXT

Vice informaci viz zde:

LZavadgjici reklama“ na internetovych strankach Evropské komise

HLAVNI DOKUMENT

Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2006/114/ES ze dne 12. prosince 2006 o klamavé a srovnavaci reklamé (kodifikované znéni) (UF. vést. L 376,
27.12.2006, s. 21-27).
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Tyto stranky spravuje Evropska komise. Informace na této strance nemusi nezbytné vyjadfovat oficialni stanovisko Evropské komise. Komise neodpovida
ani neruci za informace nebo Udaje, které tento dokument obsahuje &i na které odkazuje. Pokud jde o pfedpisy v oblasti autorskych prav pro webové stranky
EU, viz pravni upozornéni.



